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Panorama de la donación y 
trasplante en el Perú

❑ CIFRAS ACTUALES
❑ NORMATIVIDAD
❑ CASOS DE ÉXITO
❑ COYUNTURA / IDIOSINCRACIA
❑ FEEDBACK
❑ AVANCES



Panorama de la donación

❑ Cómo avanza la 
comunicación 
en otras partes 
del mundo.



Panorama de la donación

❑ Cómo avanza la 
comunicación 
en otras partes 
del mundo.



¿Los mitos sobre la donación de órganos se 
erradican desde medios o plataformas de 

comunicación o se previenen desde la 
educación en las escuelas?

Analicemos



Sistemas de Comunicación

❑ TRADICIONALES
❑ NO TRADICIONALES
❑ COMUNITARIA 
❑ OTROS



TRADICIONALES

Los medios de comunicación tradicionales siguen siendo muy importantes para la promoción y sensibilización de la donación de 
órganos, aunque su efectividad se potencia al combinarse con estrategias digitales. 



NO TRADICIONALES

El uso de medios no tradicionales y/o digitales es importante e indispensable y su efectividad se potencia al combinarse con medios 
tradicionales



OTROS

Las campañas presenciales 

son el pilar que convierte la 

sensibilización en acción.



Estrategias y experiencias prácticas

❑ ROL DE LA OFICINA DE 
COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA 
EN EL DISEÑO DE MENSAJES.



Estrategias y experiencias prácticas



“Cada final es un nuevo comienzo”



“Multiverso”

https://www.youtube.com/watch?v=CRdwxrji1GU

https://www.youtube.com/watch?v=CRdwxrji1GU
https://www.youtube.com/watch?v=CRdwxrji1GU


Interculturalidad



Más allá de la oficina



Movamos sentimientos y retemos



Movamos sentimientos y retemos



Movamos sentimientos y retemos



Movamos sentimientos y retemos



Movamos sentimientos y retemos

https://www.instagram.com/reel/DIPdzD0

PK9h/?igsh=MWs1d2V2bXp5cTRzeg==

https://www.instagram.com/reel/DJDPlktP

NBc/?igsh=dndtemlwZGloNzh2

https://www.instagram.com/reel/DJoygbR

OHch/?igsh=eHVleWNlZXhmZzln

https://www.instagram.com/reel/DIPdzD0PK9h/?igsh=MWs1d2V2bXp5cTRzeg==
https://www.instagram.com/reel/DIPdzD0PK9h/?igsh=MWs1d2V2bXp5cTRzeg==
https://www.instagram.com/reel/DJDPlktPNBc/?igsh=dndtemlwZGloNzh2
https://www.instagram.com/reel/DJDPlktPNBc/?igsh=dndtemlwZGloNzh2
https://www.instagram.com/reel/DJoygbROHch/?igsh=eHVleWNlZXhmZzln
https://www.instagram.com/reel/DJoygbROHch/?igsh=eHVleWNlZXhmZzln


Movamos sentimientos y retemos



Retos y oportunidades

❑ BARRERAS COMUNICACIONALES: BAJA CONFIANZA EN EL SISTEMA 
DE SALUD, DESINFORMACIÓN.

❑ NECESIDAD DE VOCEROS ENTRENADOS Y MENSAJES UNIFORMES.

❑ ALIANZAS CON PERIODISTAS, INFLUENCERS Y LÍDERES DE OPINIÓN.

❑ USO DE NUEVAS TECNOLOGÍAS: PODCASTS, TIKTOK, TESTIMONIOS 
EN PRIMERA PERSONA.



“Un sistema de comunicación sólido y 
eficiente es el puente entre la 

esperanza y la vida”.
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